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Was geschieht aktuell auf den Biomärkten?
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Entwicklung Bio- Anbau 2023

• - Wachstum Fläche plus 4,3%

• - Rückgang Betriebe 0,6%

• - Hälfte der Betriebe verbandsgebunden, 65% der Fläche 

• - Bioland 22% (30%), Naturland 13% (17%), Biopark 1,4% 
(6%)

• - stark: Grünland; Obst/ Gemüse, Wein, Eier

• - schwach: Ackerland, Fleisch, Milch

• - Bio- Fläche: Bayern 22%, BaWü, MeckPom 11%

• - Sachsen, NRW, Schlesw-Holst. 5%  







Milchmarkt
• - bis Corona ausgeglichener vorbildlicher Markt, 

Mengensteuerung

• - seit 2023 leichter Absatzrückgang bei 5% Lieferwachstum

• - Kosten wachsen stark 

• - Importe (Österreich)

• - große Preisspreizung bei Molkereien  

• - weit unter Kostendeckung (69 ct/kg), Erzeuger unter Druck

• - Markt- und Verbändebuhlen um LEH/ Discount, aber keine 
fairen Preise 

• - Orientierungspreis der Bioverbände ohne Wirkung

• - Verträge, neue Preisformen? Herkunftskennzeichnung?





Getreidemarkt
• - Preise unter Druck, Läger vor Ernte voll

• - wetterbedingte Qualitätsprobleme

• - Brotgetreide (Weizen, Dinkel), auch Hafer gut

• - zu viel Futtergetreide, Preise schlecht

• - Speiseölnachfrage 2022 hoch, Lagerbestände, 

• - heute zu viel Raps/ Sonnenblumen 

• - Kartoffeln trotz Wetterkapriolen mittel, Preise gut, 
Qualitäten herausfordernd

• - ähnlich Lagergemüse (Möhren,Zwiebeln)









Konventionalisierung des Biomarktes 1
• - überstark gewachsene Position des LEH/ Discount 67%, fast wie konventionell, Ziel war 

mal alternative breite Vielfalt

• - LEH plus 47% gg. 2019; Bio- Umsätze insgesamt plus 31%

• - 30% Discount, Aldi = Billigheimer und größter Bio- Verkäufer?

• - bei Frische noch mehr (Fleisch, Milch, Obst/ Gemüse)

• - Bio- Handelsmarken 56% plus Verband, Bio- Marken relativ schwach/ geschwächt

• - Preise erhöht (unter Lebensmittel- Inflation), Mengen stabil

• - je niedriger Inflation desto besser für Bio

• - Naturkostmarkt stabil, rückläufig, auch Druck der  „Bio-Konzerne“ (Dennree, Alnatura)

• - 2000 Bioläden von 34.000 LM- Filialen (6,5%) 

• - Verlierer aktuell Hofläden

• - Regionalität plus Bio als Chance, dafür starke Kooperationen 



Konventionalisierung des Biomarktes 2
• - LEH/ Discount = Retter in der Not, Schlüssel zum Wachstum oder 

Einstieg in die Sackgasse?

• - Preisdruck: Handelsmarken plus EU- Bio plus günstige Preise statt 

Markenvielfalt plus faire Preis

- Denkweise umstellen?

- mehr Billig- Aktionen, Aktionswerbung?

• - alternative Vermarktungswege stärken, nicht aufgeben

• - Stärkung von Erzeugergemeinschaften

• - regionale Wertschöpfungsketten (Erzeuger, Verarbeiter, 
Verbraucher) fördern als Gegenwehr

• - individuelle Wege nutzen, aber nicht überbewerten









Fazit 1
• - nach Wachstumsboom und Absatzdelle positive Aussichten
• - wichtig: organische Entwicklung und faire, kostenorientierte 

Preise, nicht Wachstum um jeden Preis
• - Überschüsse vermeiden
• - keine staatliche Förderung ohne Markt 
• - vielfältige Absatzwege (auch AHV) statt Abhängigkeiten 

vom LEH/ Discount !?
• - Stärkung dezentraler, regionaler Märkte
• - starke Erzeugergemeinschaften
• - gesunde Ernährungstrends integrieren  



Fazit 2
• - politische Rahmenbedingungen zwischen Illusion und roll back
• - 30% bis 2030: Illusion oder Gefahr? 
• - Große Ziele oder falsche Weichenstellung „am Markt vorbei?“
• - EU- Strategie „farm to fork“ scheitert gerade bzw. wird reduziert
• - ökologische Ziele verwässern (Artenschutz, Klimaschutz,Tierwohl)
• - Artenschutz, Klimaschutz bleiben Jahrzehntaufgabe
• - neue Gentechnik als Gefahr für Ökolandbau
• - Europawahlen als Seismograph

• Bleiben Sie nachhaltig und resilient (auch politisch)

Vielen Dank für die Aufmerksamkeit
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